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MANUAL DE EDICIÓN DIGITAL

Glosario

RESUMEN - Segunda entrega del work in progress Manual de edición digital, elaborado por Anatomía de la Edición. En este 
documento presentamos un glosario fundamental de las palabras claves de la edición digital. En este glosario damos cuenta de 
las palabras que emplearemos durante todo el manual y que debido a cierta confusión terminólogica nos ha parecido prudente 
de� nir. Cuando nos ha parecido pertinente damos la también el equivalente del término en inglés puesto que la mayoría de las 
palabras técnicas relacionadas con la edición las hemos heredado de este idioma. Por último, señalar que las de� nciones se har 
realizado orientadas a la edición y no siempre es la de� nición más adecuada del término en un uso general. 

A
API APPLICATION PROGRAMMING INTERFACE: Es el conjun-
to de funciones y procedimientos que ofrece una biblio-
teca (conjunto de subprogramas utilizados para desarro-
llar un software) para ser utilizado por otro software. Las 
bibliotecas contienen códigos y datos que proporcionan 
servicios a programas independientes, pasando a formar 
parte de ellos. Esto permite que el código y los datos se 
compartan y puedan modi� carse de forma modular. Uno 
de los principales propósitos de una API consiste en pro-
porcionar un conjunto de funciones de uso general, por 
ejemplo, para dibujar ventanas o iconos en una pantalla. 
De esta forma, los programadores se bene� cian de las 
ventajas de la API haciendo uso de su funcionalidad, evi-
tándose el trabajo de programar todo desde el principio. 
Al elegir usar una API se debe llegar a un cierto equilibrio 
entre su potencia, simplicidad y pérdida de � exibilidad 
dado que cuanto más alto es su nivel de desarrollo, más 
complicado es el uso de la misma.

AUTOEDICIÓN DESKOPT PUBLISHING (DTP): Es el con-
junto procesos informáticos de tratamiento de textos 
y grá� cos que se realizan en un ordenador personal y 
que junto a un programa de diagramación de páginas 
(maquetación)  permite la publicación de documentos 
a larga escala o distribución a baja escala. Aunque el 
término se puede usar para describir exclusivamente 
el proceso de maquetación (puesto que se acuñó en 
1985 cuando Aldus comercializó su software de ma-
quetación Pagemaker) debido a que el 99% del trabajo 
editorial se hace a través de un proceso de “edición de 
escritorio”, desde los procesadores de texto (MS Word, 
Open O�  ce) hasta los programas de tratamiento de 
imágenes (Gimp, Photoshop), es más correcto aplicarlo 
a todo el proceso de edición. La autoedición (Deskopt 
Publishing) es la piedra angular de la edición digital. 

AZW: Es el formato archivo digital de libros electróni-
cos usado por el lector electrónico Kindle de Amazon. 
Se caracteriza por ser un formato propietario y por 
permitir el uso del DRM. La conversión a este formato 
la realiza la propia Amazon mediante los acuerdos su-
critos con las propias editoriales. Su comercialización 
se realiza a través de la plataforma de venta de libros 
electrónicos Amazon.com y se estima que hay cerca 
de 400.000 títulos en venta con este formato. Puede 
ser leído a través de las aplicaciones de Kindle en un 
Windows PC y en el iPhone. 

B
BIT TORRENT: Es un protocolo diseñado para el inter-
cambio de archivos entre usuarios. Su principal objeti-
vo es proporcionar la distribución de un mismo � che-
ro a un gran número de personas de una manera más 
e� ciente, al forzar que todos los que se descargan el 
� chero lo compartan con otros. Primero se distribuye 
por medios convencionales (mail o página web) un 
� chero con extensión .torrent. Este � chero contiene 
la dirección de un servidor que se encarga de locali-
zar posibles fuentes con el � chero o con partes de él. 
Cuando un usuario comienza la descarga de un � che-
ro, BitTorrent no necesariamente comienza por el prin-
cipio del � chero, sino que la descarga se realiza al azar. 
Si entre los usuarios conectados se dispone de cada 
parte del � chero completo � nalmente todos obten-
drán una copia completa de él. Este método produce 
importantes mejoras en la velocidad de transferencia 
cuando muchos usuarios se conectan para bajar un 
mismo � chero. Este sistema que facilita el intercambio 
de � cheros ha sido muchas veces demonizado por la 
industria por facilitar enormemente la piratería, si bien 
anular los adelantos tecnológicos es similar a poner 
vallas al campo.
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C
CATALOGACIÓN: La organización física por mate-
rias de un catálogo de libros, ha llevado al estudio de 
cómo estructurar el conocimiento humano: Cataloga-
ción y Clasi� cación. La catalogación es el conjunto de 
operaciones bibliotecarias necesarias para la descrip-
ción completa de un documento y la asignación de 
la asignatura topográ� ca. Las operaciones incluyen la 
catalogación descriptiva y la catalogación por mate-
rias además de la determinación del punto de acceso 
principal y de la asignación de los encabezamientos 
secundarios. El resultado de la catalogación es un re-
gistro o asiento catalográ� co (tarjeta catalográ� ca). En 
el entorno digital la catalogoción es vital para organi-
zar los contenidos de una editorial.

CATALOGACIÓN POR MATERIAS: Determinación de los 
puntos de acceso que permiten la recuperación de un do-
cumento por razón de su contenido. En concreto, consiste 
en la asignación del signo correspondiente a la materia del 
documento en el lenguaje de indización utilizado.

CATÁLOGO: Lista ordenada de las piezas que contiene 
una colección determinada. Supone la descripción de 
las piezas, elementos para la ordenación de las des-
cripciones y recursos para la localización de las piezas 
en la colección.

CATÁLOGO ALFABÉTICO CLASIFICADO (CATÁLOGO 
DE MATERIAS): Catálogo en el que se ordenan alfabé-
ticamente los encabezamientos de materia más gené-
ricos y, dentro de cada uno de ellos y también alfabéti-
camente en nueva secuencia, sus subdivisiones.

CATÁLOGO TOPOGRÁFICO: Catálogo en que el orden 
de los asientos coinciden con el de los libros en los es-
tantes, ya que los asientos están ordenados por la asig-
natura topográ� ca.

CÓDIGO ABIERTO OPEN SOURCE: Es el término con el 
que se conoce al software distribuido y desarrollado 
libremente. El código abierto tiene un punto de vista 
más orientado a los bene� cios prácticos de compartir 
el código que a las cuestiones morales y/o � losó� cas 
que rodean el llamado software libre. La idea bajo el 
concepto de código abierto es sencilla: cuando los 
programadores (en Internet) pueden leer, modi� car y 
redistribuir el código fuente de un programa, éste evo-
luciona, se desarrolla y mejora. Los usuarios lo adaptan 
a sus necesidades, corrigen sus errores a una gran ve-
locidad, mayor a la aplicada en el desarrollo de soft-
ware convencional o cerrado, dando como resultado 

la producción de un mejor software. Entre 1998 y 2000 
se observó un gran crecimiento en la popularidad de 
GNU/Linux. Hoy en día, muchas empresas están a favor 
del código abierto como sistema de mejora del soft-
ware de una forma rápida y barata.

COMPUTACIÓN EN LA NUBE CLOUD COMPUTING: Sis-
tema que reemplaza el modelo tradicional de software 
(instalación individual en cada ordenador) por uno de 
acceso a los programas y servicios mediante una co-
nexión web. Nube se usa en este caso como metáfora 
de la Red. Aunque sus orígenes se remontan a los co-
mienzos de la telefonía móvil no es hasta 2005 con el 
lanzamiento de los Amazon Web Services y de las Goo-
gle Apps cuando el término comienza a popularizarse. 
En edición se puede utilizar el concepto de “edición en 
la nube” para aquellos procesos editoriales que se rea-
lizan a través de una red sin la necesidad de descargar 
el archivo al disco duro del ordenador.  

COMUNICACIÓN ONLINE: La comunicación investiga 
el conjunto de principios, conceptos y regularidades 
que sirven de base al estudio de la comunicación como 
proceso natural. La comunicación constituye una de 
las formas en que las personas interactúan entre sí, 
estableciendo lazos. La comunicación online utiliza 
la Red para interactuar con los usuarios, lanzando sus 
propios mensajes adaptados al medio y participando 
en la conversación generada. 

CONTENIDO DIGITAL DIGITAL CONTENT: Es todo aquel 
contenido (conjunto de datos o información) que pue-
de ser leído, compartido y almacenado de manera 
electrónica. El concepto de contenido digital es funda-
mental para entender el cambio en el sector editorial 
puesto que alude a la separación del contenido (todo 
el contenido elaborado en una editorial está expresa-
do digitalmente) del continente (libro, ebook, etc.). 

CONTENIDO GENERADO POR EL USUARIO USER GE-
NERATED CONTENT (UGC):  Son los contenidos digitales 
generados por los usuarios � nales y subidos a la Red 
para compartirlos con otros usuarios y facilitar su pro-
pagación. Los formatos son variados: digitales, video, 
blogging, podcasting, wikis, etc. Como ejemplos de 
UGCs están Youtube para videos, Flickr para fotos y sli-
deshare para presentaciones.

CONTENIDO REUTILIZABLE  CHUNK CONTENT: Es todo 
aquel contenido elaborado para un � n especí� co pero 
que es susceptible de ser reutilizado en otro lugar. Es 
un término de reciente creación acuñado gracias a los 
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CMS, lo contenidos etiquetados y las taxonomías edi-
toriales. El ejemplo más claro es el de una receta de un 
libro de cocina, que puede ser usado en un libro de co-
cina regional (Recetas de cocina alemanas) y un libro 
de cocina por temáticas (El gran libro de los postres).  
Los usos de los contenidos reutilizables es uno de los 
aspectos más destacados de los � ujos de trabajo basa-
dos en XML.  

CREATIVE COMMONS: Es una organización no guber-
namental sin ánimo de lucro que desarrolla planes para 
ayudar a reducir las barreras legales de la creatividad, 
por medio de nueva legislación y nuevas tecnologías. 
Fue fundada porLawrence Lessig, profesor de derecho 
en laUniversidad de Stanford y especialista en ciberde-
recho, que la presidió hasta marzo de 2008. También se 
re� ere al nombre dado a las licencias desarrolladas por 
esta organización. Existe una serie de licencias Creati-
ve Commons, cada una con diferentes con� guraciones 
o principios, como el derecho del autor original a dar 
libertad para citar su obra, reproducirla, crear obras 
derivadas, ofrecerla públicamente y con diferentes res-
tricciones, como no permitir el uso comercial o respe-
tar la autoría original.  

D
DIGITALIZACIÓN DIGITIZING: Es el proceso de convertir 
un objeto analógico, por ejemplo un libro o una fotogra-
fía, en su representación digital. Comúnmente en edi-
ción llamamos digitalización al proceso de escaneado 
de libros para su posterior edición mediante el uso de 
un software de OCR (optical character recognition). Con 
la entrada de la edición digital, las editoriales han tenido 
que digitalizar partes de su fondo que solo conservaban 
de manera analógica. Últimamente se ha llamado “digi-
talización” al proceso de convertir los contenidos digita-
les de las editoriales en libros electrónicos pero este uso 
es equivocado puesto que la mayor parte de las edito-
riales ya tienen digitalizados sus archivos salvo que es-
tos se hayan perdido o que sean anteriores a los años 90. 

DISPOSITIVOS DE LECTURA: Entenderemos por dis-
positivos de lectura a cualquier soporte (tanto físico 
como electrónico) que permite la lectura de conte-
nidos. Un dispositivo de lectura es por lo tanto un 
libro analógico, un móvil, un ordenador o un lector 
electrónico.

DISTRIBUCIÓN DE ARCHIVOS FILE SHARING: Práctica 
de distribuir o proveer acceso a información almace-

nada digitalmente, como programas de computado-
ras, multimedia (audio, video), documentos, o libros 
electrónicos. Se puede realizar mediante diferentes 
modelos de distribución (Peer 2 Peer, Bit Torrent,etc.). 
Los libros electrónicos se suelen distribuir mediante 
descarga directa desde un servidor que almacena la in-
formación gracias a una página web que publica el en-
lace. En si mismo no es una práctica ilegal, pero puesto 
que suelen distribuir también contenidos protegidos 
por copyright ha sido perseguido por la entidades de 
gestión de derechos. 

DRM DIGITAL RIGHTS MANAGEMENT: Son las tecnologías 
de control de acceso usada por editoriales y dueños de 
derechos de autor para limitar el uso de archivos en me-
dios o dispositivos digitales. Aunque su traducción al cas-
tellano es Gestión digital de derechos, el uso del acrónimo 
en inglés está más extendido. Aunque el DRM fue popu-
larizado como una medida para proteger el copyright 
de archivos electrónicos (sobre todo software y música) 
su uso ha comenzado a entrar en decadencia debido a 
la facilidad con que los hackers rompían los códigos de 
protección. Contrariamente, en el sector editorial, su uso 
comienza a popularizarse debido al auge de los libros 
electrónicos donde el DRM limita el número de veces que 
puede ser copiado (para su utilización en distintos dispo-
sitivos) el eBook. Los sistemas más utilizados actualmente 
son la plataforma de Amazon a través del archivo AZW y 
el Adobe Digital Editions, con el archivo ePub.  

DTD  DOCUMENT TYPE DEFINITION: Se puede traducir 
como De� nición de tipo de documentos y se re� ere 
a la descripción de estructura y sintaxis usada en un 
documento XML. Su función básica es la descripción 
del formato de datos, para usar un formato común y 
mantener la consistencia entre todos los documentos 
que utilicen la misma DTD. De esta forma, dichos docu-
mentos, pueden ser validados, conocen la estructura 
de los elementos y la descripción de los datos que trae 
consigo cada documento, y pueden además compartir 
la misma descripción y forma de validación dentro de 
un grupo de trabajo que usa el mismo tipo de infor-
mación. En edición se ha usado para crear un estándar 
para los los libros expresados en XML: DocBook DTD.

E 
EDICIÓN DIGITAL DIGITAL EDITION:  Es la suma de to-
dos los procesos editoriales orientados a la publicación 
(comunicación pública) de contenidos multisoporte 
(libros, audiolibros, libros elctrónicos, etc.). 
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ELEARNING: Es un sistema de educación electrónico o 
a distancia en el que se integra el uso de las tecnologías 
de información y otros elementos pedagógicos para la 
formación, capacitación y enseñanza de los usuarios o 
estudiantes online. Utiliza herramientas y medios di-
versos como Internet, intranets, CD-ROM, multimedia 
(textos, imágenes, audio, video, etc.), entre otros.  

EPUB ELECTRONIC PUBLICATION: Es un formato abierto 
y estándar de libro electrónico propuesto por la IDPF 
que se ha popularizado en los últimos años gracias al 
apoyo de múltiples editoriales y de Adobe, que lo ha 
incorporado en herramienta de maquetación InDesign 
como salida para libro electrónico. Se caracteriza por:

• Estar basado en formato XML.
• Permitir que el contenido se adapte al dispositivo 

(contenido líquido) en forma y tamaño. 
• Incluir imágenes rasterizadas o vectorizadas.
• Soporta la inclusión de DRM.
• Permitir el uso de metadatos.
• Permitir el uso de hojas de estilo (CSS). 

ETIQUETAS Y ETIQUETADO TAGS AND TAGGING: Es un 
tipo de metadato que se usa para describir una porción 
de información y que sirve para ser encontrado al rea-
lizar una búsqueda. Las etiquetas suelen ser una serie 
de palabras claves que de� ne el usuario de manera in-
formal sin seguir una taxonomía especí� ca. A la suma 
de etiquetas generadas por los usuarios de una misma 
objeto se le llama folcsonomía. En edición el etiquetado 
se está convirtiendo en una práctica fundamental para 
facilitar la encontrabilidad del material usado por una 
editorial para su posterior reutilización. Por otro lado, 
las etiquetas también son fundamentales cuando pone-
mos parte de esa información en Internet (como el ca-
pítulo de un libro) puesto que etiquetado permite que 
el usuario encuentre el material al utilizar un buscador. 

F
FLUJO DE TRABAJO  WORKFLOW: Es la suma de ope-
raciones conectadas e interrelacionadas asociadas a 
una actividad de trabajo.  También usamos el térmi-
no para el estudio de estas operaciones con el � n de 
optimizarlo y reducir las pérdidas de tiempo. El sector 
editorial es la industria que más ha desarrollado el con-
cepto de � ujo de trabajo puesto que la edición es un 
proceso lineal en el que intervienen distintos agentes 
(roles) para la consecución determinado (libro, perió-
dico, etc.). El diseño de � ujos de trabajo permite la im-

plementación de un CMS crear un � ujo basado en un 
archivo XML lo que conlleva la optimización y mejora 
de la e� ciencia del trabajo. 

FOLCSONOMÍA FOLKSONOMY: Se llama así al etiqueta-
do colaborativo que hacen un grupo de usuarios sobre 
un mismo contenido. Se opone de alguna manera a la 
taxonomía tradicional (la palabra se origina mediante 
los términos folk, gente, y taxonomía) puesto que no 
obedece a ningún patrón prede� nido y no sigue nin-
guna lógica diferente a la que crean los propios usua-
rios. Es uno de los puntales de la web 2.0 y el mejor 
ejemplo es la página de marcadores sociales Delicious.   

FORMATO DE ARCHIVO INFORMÁTICO FILE FORMAT: 
Es una manera particular de codi� car información para 
almacenarla en un archivo informático. Hay diferentes 
tipos de formatos para diferentes tipos de información, 
cada uno con un � n especí� co, aunque varios formatos 
pueden tener el mismo � n (como .doc o .opd de los pro-
cesadores de texto). Aunque en edición se viene traba-
jando con distintos formatos de archivo desde hace va-
rios años (el PDF ha sido fundamental para la impresión 
de las artes grá� cas) con la aparición del libro electrónico 
se ha convertido en un tema de discusión entre los edi-
tores, puesto que hasta ahora no había sido necesario 
(estrictamente hablando) comercializar ningún formato 
de archivo informático (si exceptuamos los audios libros).  
Entre los formatos de libro electrónicos más destacados 
cabe señalar el AZW, el ePub, el MOBI y el PDF. 

FORMATO PROPIETARIO PROPIETARY FORMAT: Es un 
formato de archivo informático donde su modo de 
representar la información es opaco y sus especi� -
caciones no está disponibles públicamente. Los for-
matos propietarios están controlados por personas 
u organizaciones y protegidos mediantes patentes y 
copyrights. Se opone a los formatos de código abier-
to (open formats). Aunque los formatos propietarios 
suelen ser bene� ciosos para las organizaciones que lo 
producen, suelen ser perjudiciales para la estandariza-
ción y para una masiva utilización (puesto que no sue-
len ser interoperables, es decir, solo pueden ser leídos 
por una aplicación propietaria. En edición el caso más 
discutido es el del AZW que solo puede ser publicado 
por Amazon y leído por su lector electróncio Kindle.

G 
GOOGLE LIBROS GOOGLE BOOKS: Es un servicio de 
Google que busca el texto completo de los libros que 
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de los paradigmas de la edición digital pues permite el 
control preciso de stocks y la disponibilidad inmedia-
ta de títulos. Es el servicio apropiado para la venta de 
libros análogicos online (puesto que se evita el alma-
cenamiento innecesario de libros sin vender) aunque 
en las librerías físicas se han probados sistemas POD 
mediante la instalación de impresoras de toner digita-
les de tamaños reducidos.

IMPRESIÓN DIGITAL DIGITAL PRINTING: Aunque es-
trictamente hablando la impresión digital es la repre-
sentación de una imagen digital en una super� cie fí-
sica; en edición la impresión digital es el proceso que 
consiste en la impresión directa de un archivo digital a 
papel, por medio de toner. Se opone a la edición tradi-
cional en o� set. Es el tipo de impresión indicado para 
la impresión de bajo volumen (inferior a 500 ejempla-
res). En edición digital es el sistema adecuado para la 
impresión bajo demanda por la rapidez con que se ela-
bora el producto � nal. 

L
LECTOR ELECTRÓNICO EREADER: Llamaremos lector 
electrónico a cualquier dispositivo de lectura basado 
en tecnología de tinta electrónica y orientados a la lec-
tura de eBooks o periódicos digitales. 

LIBRERÍA ONLINE ONLINE BOOKSHOP: Una librería on-
line es una plataforma web que vende y distribuye li-
bros (tanto físicos como electrónicos) al cliente � nal, 
tal como lo haría una librería física. Con la salvedad de 
Amazon (la librería online más grande del mundo) las 
librerías online suelen ser las páginas web de las libe-
rías físicas.

LIBRO ELECTRÓNICO EBOOK: Es la versión electrónica 
de un libro impreso (o susceptible de ser impreso) que 
se puede leer en un dispositivo electrónico dedicado 
o en cualquier otro dispositivo de lectura (móviles, or-
denares, etc.). A los dispositvos (hardware) dedicados 
se les llama eReaders (lectores electrónicos). Los eBo-
oks se suelen caracterizar por almacenar la informa-
ción del contenido y la información de presentación 
del contenido de manera separada (lo que permite su 
lectura multisoporte). El PDF, por lo tanto, no sería es-
trictamente un libro electrónico aunque por su amplio 
uso podemos considerar un formato de libro electró-
nico. En castellano hemos denominado erróneamente 
eBook a los dispositivos de lectura dedicados (espe-
cialmente a aquellos basados en tecnología de tinta 

Google escanea y  almacena en su base de datos en 
línea. Actualmente Google tiene escaneados más de 7 
millones de libros y al menos 1 millón pueden ser des-
cargados completos. El usuario puede acceder a ellos 
mediante una búsqueda en Google. Aunque en prin-
cipio solo se han escaneado libros libres de derechos 
de autor también se pueden encontrar libros con de-
rechos gracias a los acuerdo suscritos por Google con 
distintas editoriales. Recientemente este servicio deci-
dió apostar por el ePub como formato de libro electró-
nico. En la raíz de este servicio se encuentra el futuro 
Google Editions, la plataforma de distribución de libros 
electrónicos de Google. 

H
HTML:  Siglas de HyperText Markup Language (Lengua-
je de Marcas de Hipertexto). Es el lenguaje de marcado 
predominante para la construcción de páginas web. 
Es usado para describir la estructura y el contenido en 
forma de texto, así como para complementar el texto 
con objetos tales como imágenes. Cuando este len-
guaje de código abierto se asocia con una archivo XML 
se llama XHTML y es la base sobre la que se construye 
el formato de libro electrónico ePub. 

I
IDPF INTERNATIONAL DIGITAL PUBLISHING FORUM: Es 
una organización dedicada al desarrollo y promoción 
de las publicaciones electrónicas. Su objetivo es desa-
rrollar un formato estándar para el libro digital. Algu-
nos de sus retos pasan por:

• Promover un foro de discusión relacionado con el 
libro electrónico.

• Buscar especi� caciones estándares de desarrollo, 
publicación y mantenimiento relativos a los libros 
electrónicos y su divulgación.

• Promover la industria de la edición electrónica a 
través de sesiones de capacitación, directrices, y las 
demostraciones de tecnología probada.

•  Identi� car, evaluar y recomendar las normas crea-
das por otros organismos relacionados con los li-
bros electrónicos.  

IMPRESIÓN BAJO DEMANDA PRINT ON DEMAND 
(POD): Es un sistema de impresión digital donde la 
impresión del libro no se realiza hasta que se recibe el 
pedido de compra. El POD se está convirtiendo en uno 
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información técnica de un archivo (fecha de creación, 
tamaño, creador, información legal, etc.). En edición la 
metainformación de los archivos se visualiza y se aña-
de en los repositorios de contenido. 

MOBI: Es el formato de los libros de Mobipocket, la 
compañía francesa adquirida por Amazon en 2005, y 
sobre los que se basa el formato AZW de Kindle. Este 
formato está basado en el estandar Open Book con 
XHTML. El contenido en este formato se puede gene-
rar mediante un software gratuito y fue (y sigue sien-
do) muy utilizado en dispositivos móviles. Permite 
también el uso de DRM.

MODELO DE SUSCRIPCIÓN  SUBSCRIPTION MODEL: Es 
un tipo de página web que ofrece un servicio (un con-
tenido) mediante el pago de una suscripción mensual. 
Las más populares son las dedicadas a la música online 
(como Last.fm) o a video en streaming. En edición se 
está probando este modelo para los libros electrónicos 
en las páginas de la editorial de ciencia � cción Baen y 
en Safari Books Online. Muchos apuestan por este mo-
delo como uno de los futuros de la edición digital. 

MODELO GRATUITO FREE MODEL: Es un tipo de página 
web que ofrece contenidos gratuitos y que se � nancia 
mediante la inclusión de publicidad. En música tene-
mos el caso de Spotify y en video el caso de Hulu. En 
edición no todavía nadie ha apostados por un modelo 
gratutito de distribución de libros electrónicos (salvo 
en aquellos casos en que los libros están libres de dere-
chos de autor, como Google Books) aunque se discute 
como uno de los posibles modelos de negocio (la pro-
pia Amazon ofrece libros gratuitos en su plataforma).

MÓVIL  MOBILE: En edición digital llamaremos móvil a 
cualquier dispositivo de lectura electrónico  de dimen-
siones reducidas y que también (sobre todo) se puede 
utilizar para otras tareas. Bajo este termino se agrupan 
los teléfonos móviles, las PDAs, los smartphone, etc. 

O
OCR OPTICAL CHARACTER RECOGNITION: El reconoci-
miento óptico de caracteres así como el reconocimien-
to de texto, en general, son aplicaciones dirigidas a la 
digitalización de textos. Identi� can automáticamente 
símbolos o caracteres que pertenecen a un determina-
do alfabeto, a partir de una imagen para almacenarla 
en forma de datos con los que se puede interactuar 
mediante un programa de edición de texto o simi-
lar. Los OCR han permitido una rápida digitalización 

electrónica). Es preferible el uso de lector electrónico 
o eReader.  

LMS LEARNING MANAGEMENT SYSTEM: Sistema de 
gestión de aprendizaje. Un LMS es un programa (apli-
cación de software) instalado en un servidor, que se 
emplea para administrar, distribuir y controlar las ac-
tividades de formación no presencial o e-learning de 
una institución u organización.

Las principales funciones del LMS son: gestionar usua-
rios, recursos así como materiales y actividades de 
formación, administrar el acceso, controlar y hacer se-
guimiento del proceso de aprendizaje, realizar evalua-
ciones, generar informes, gestionar servicios de comu-
nicación como foros de discusión, videoconferencias, 
entre otros. 

Las editoriales de libros de texto cada vez más se están 
implicando en la creación de contenidos para las pla-
taformas e-learning. Entre las más utilizadas se pueden 
citar algunas de código abierto como Moodle, Sakai o 
Dokeos y otras de formato propietario como Black-
board. Los contenidos e-learning se suelen desarrollar 
mediante herramientas LCMS (Learning Content Mana-
gemente System). 

M
MARKETING ONLINE: El marketing online es el estu-
dio de las técnicas del uso de Internet para publicitar 
y vender productos y servicios. Incluye la publicidad 
por clic, los avisos en páginas web, los envíos de co-
rreo masivos, el marketing en buscadores (incluyendo 
la optimización en buscadores), la utilización de redes 
sociales y las páginas webs.  

MASHUP: Es un sitio web o aplicación web que usa 
contenido de otras aplicaciones Web para crear un 
nuevo contenido completo, consumiendo servicios 
directamente, siempre a través de protocolo http. Se 
suele traducir como Aplicación web híbrida (remez-
cla) pero la acepción en inglés está más ampliamente 
extendida. El contenido de un mashup normalmente 
proviene de sitios web de terceros a través de una in-
terfaz pública o usando un API. En edición los mashups 
son un buen ejemplo de como se puede reutilizar el 
contenido generado en diferentes servicios. 

META INFORMACIÓN META INFORMATION: Es la in-
formación “no visible” de un contenido. Suelen acom-
pañar a las etiquetas de contenido y suelen contener 
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PIZARRA DIGITAL INTERACTIVE WHITEBOARD: Tam-
bién denominada Pizarra Digital Interactiva (PDi) 
consiste en un ordenador conectado a un video-pro-
yector, que proyecta la imagen de dicho ordenador 
sobre una super� cie lisa y rígida, sensible al tacto o 
no, desde la que se puede controlar el ordenador, ha-
cer anotaciones manuscritas sobre cualquier imagen 
proyectada, así como guardarlas, imprimirlas, enviar-
las por correo electrónico y exportarlas a diversos 
formatos. La principal función de la pizarra es pues 
controlar el ordenador mediante esta super� cie con 
el dedo, un bolígrafo u otro dispositivo como si de un 
ratón se tratara.

La introducción de las pizzarras digitales es un de las 
últimas grandes innovaciones introducidas en el aula 
de clase aunque su uso sigue siendo testimonial. Con 
su popularización las editoriales deberán satisfacer la 
demanda de contenidos que estas generarán.

PLATAFORMA DE DISTRIBUCIÓN: Llamaremos plata-
forma de distribución a las páginas que distribuyen 
los libros electrónicos que venden las librerías online 
mediante una API. Este modelo de distribución se está 
aplicando sobre todo en Europa.

PROCESADORES DE TEXTO WORD PROCESSOR: Un pro-
cesador de texto es una aplicación informática destina-
da a la creación o modi� cación de documentos escritos 
por medio de un ordenador. Los procesadores de texto 
son la piedra roseta  la edición digital puesto que su po-
pularización ha permitido que todos los contenidos edi-
toriales se generen de manera digital. Es también una 
de las herramientas básicas en los � ujos de trabajo edi-
torial y son compatible con los � ujos basados en XML.

PUBLICACIÓN MULTISOPORTE: Es cualquier tipo de 
contenido que se realiza para ser publicado en distin-
tos formatos. El ejemplo más habitual es el de un libro 
que se publica en formato analógico y digital (libro 
electrónico). 

R
REPOSITORIO REPOSITORY: Es una aplicación que per-
mite el almacenaje de contenido susceptible de ser 
reutilizable. En edición los repositorios se usaban tra-
dicionalmente para almacenar imágenes que luego se 
buscaban mediante el uso de meta información, aun-
que actualmente también se almacenan contenidos 
etiquetados.  

del contenido analógico lo que ha supuesto un gran 
ahorro de tiempo y esfuerzo para las editorial. En un 
proceso de digitalización el OCR se cuenta como una 
tarea más puesto que el resultado � nal tiene que ser 
revisado para comprobar algunos errores de recono-
cimiento (por ejemplo, la combinación “rn” se puede 
reconocer como “m”).

P
PDF PORTABLE DOCUMENT FORMAT: Es un formato de 
almacenamiento de documentos, desarrollado por la 
empresa Adobe Systems. Este formato es de tipo com-
puesto (imagen vectorial, mapa de bits y texto). Está 
especialmente ideado para documentos susceptibles 
de ser impresos, ya que especi� ca toda la información 
necesaria para la presentación � nal del documento, 
determinando todos los detalles de cómo va a quedar, 
no requiriéndose procesos anteriores de ajuste ni de 
maquetación. Cada vez se utiliza más también como 
especi� cación de visualización, gracias a la gran cali-
dad de las fuentes utilizadas y a las facilidades que 
ofrece para el manejo del documento, como búsque-
das, hiperenlaces, etc. Estrictamente hablando no se le 
debería considerar como un libro electrónico aunque 
en la práctica así es. Los libros electrónicos en PDF se 
pueden proteger mediante DRM y pueden ser leídos 
en distintos dispositivos de lectura electrónico, aun-
que debido a que el texto no es redimensionable y el 
peso de los archivos no suele ser el formato más ade-
cuado de lectura.

PEER 2 PEER: Una red peer-to-peer (P2P) o red de pares, 
es una red de computadoras en la que todos o algunos 
aspectos de esta funcionan sin clientes ni servidores � -
jos, sino mediante una serie de nodos que se compor-
tan como iguales entre si. Es decir, actúan simultánea-
mente como clientes y servidores respecto a los demás 
nodos de la red. Esta red ha sido usada principalmen-
te para el intercambio de archivos electrónicos entre 
usuarios (entre ellos, libros electrónicos).

PIRATERÍA PIRACY: Este término se utiliza en la indus-
tria de los contenidos para designar la violación de 
contenidos protegidos por copyright. Sobre todo se 
aplica al intercambio y distribución de archivos en las 
redes peer 2 peer y en las redes de descargas directas. 
En edición digital el término se aplica por igual a la ac-
ción de escanear y publicar en la red libros analógicos, 
como a la acción de distribuir a terceros libros descar-
gados con DRM. 
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• Permitir a un gran número de personas editar, distribuir 
y almacenar documentos en un entorno colaborativo. 

• Controlar el acceso a la información mediante la 
creación de roles (editor, maquetador, corrector, di-
señador, etc.).

• Almacenar ordenadamente datos y archivos. 
• Reducir la duplicación de documentos e información.
• Mejora y agiliza la comunicación mediante los 

agentes que interviene en los procesos.
• Publicar el contenido elaborado en los formatos 

prederminados (PDF, ePub, HTML).  

T
TABLETA TABLET PC: Es un ordenador a medio camino 
entre un portátil y una PDA, en el que se puede escri-
bir a través de una pantalla táctil. El usuario tambien 
puede utilizar un estilete (o stylus) para trabajar con 
el ordenador sin necesidad de teclado o ratón. Aun-
que existen desde hace mucho tiempo en edición no 
se había hablado de ellas como dispositivo de lectura 
electrónica hasta la aparición del iPad de Mac, que está 
promocionando su uso como lector de libros electró-
nicos (ePub). 

TAXONOMÍA TAXONOMY: Etimológicamente hablan-
do, taxonomía procede de los términos griegos “taxis”, 
ordenación, y “nomos”, norma. Una taxonomía es un 
tipo de vocabulario controlado en que todos los térmi-
nos están conectados mediante algún modelo estruc-
tural (jerárquico, arbol, facetado, etc.) y especialmente 
orientado a los sistemas de navegación, organización y 
búsqueda de contenidos de los sitios web.

THE LONG TAIL (ECONOMÍA DE LARGA COLA): Fue una 
expresión acuñada por Chris Anderson en un artículo 
de la revista Wired de Octubre de 2004 para describir 
determinados tipos de negocios y modelos económi-
cos tales como Amazon.com o Net� ix. La larga cola es 
el nombre coloquial para una bien conocida caracte-
rística de las distribuciones estadísticas con una gran 
frecuencia de población seguida por una baja frecuen-
cia de la población que disminuye gradualmente. In-
ternet y el entorno digital han cambiado las leyes de 
distribución y las reglas del mercado. La reducción en 
el coste de almacenamiento y distribución que permi-
ten las nuevas tecnologías, hace que no sea ya nece-
sario focalizar el negocio en unos pocos productos de 
éxito, en los superventas. Hay que darse cuenta de que 
ahora existen dos mercados: uno centrado en el alto 
rendimiento de pocos productos y otro, nuevo, basado 

RSS REALLY SIMPLE SYNDICATION: Es uno de los formatos 
(el otro es el ATOM, menos utilizado) que permiten su-
ministrar información actualizada a suscriptores de una 
página web. El formato permite distribuir contenido sin 
necesidad de un  navegador, utilizando un software di-
señado para leer estos contenidos denominado agrega-
dor de RSS. El más conocido de estos agregadores es el 
READER de Google. Son muy utilizados en los blogs así 
como en la prensa digital. Su gran difusión ha permitido 
que desde distintos sectores se comience a ver como un 
canal efectivo de difundir información y ya son muchas 
las editoriales que utilizan este sistema para tener infor-
mados a sus suscriptores de las últimas novedades.

S
SEM SEARCH ENGINE MARKETING: Es una forma de mar-
keting en Internet que busca promover los sitios web 
mediante el aumento de su visibilidad en el motor de 
búsqueda de páginas de resultados (SERPS). Algunos 
de los métodos SEM son: la práctica de pagar por anun-
cios en los resultados de las búsquedas en buscadores 
(generalmente con PPC o pay per click, solo pagas si se 
hace uso del enlace) y la publicidad contextual, siem-
pre que haya un pago de por medio.

SEO SEARCH ENGINE OPTIMIZATION: Consiste en aplicar 
diversas técnicas que logren situar una determinada 
página web en las primeras posiciones dentro de las 
páginas de resultados de los buscadores para determi-
nados términos o palabras clave de búsqueda.

SINDICACIÓN SYNDICATION: Es una forma de suscrip-
ción en la cual parte del material de un website se hace 
disponible en otros website o lector especial. El websi-
te o lector receptor recibe un resumen (web feeds) de 
las últimas informaciones del site emisor. Esta facilidad 
permite a usuarios de Internet consumir en un solo si-
tio y de manera resumida solamente el contenido de 
su interés de todos los web sites que visite. 

SISTEMA DE GESTIÓN DE CONTENIDOS CONTENT MA-
NAGEMENT SYSTEM (CMS): También conocido como 
“Gestor de Contenidos” es una colección de procedi-
mientos que se agrupan en una aplicación o programa 
(framework) para manejar � ujos de trabajo en entor-
nos colaborativos de creación de contenidos. Si bien 
los CMS para uso Web son los más populares (Joomla, 
Wordpres, etc.) los CMS para editoriales (con � ujos de 
trabajo basados en XML) comienzan a extenderse cada 
vez más. Los CMS en la edición se caracterizan por: 
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en la suma o acumulación de todas las pequeñas ven-
tas de muchos productos, que puede igualar o superar 
al primero. Son el antiguo mercado de masas y el nue-
vo nicho de mercados, representados por la cabeza y la 
cola de la conocida grá� ca de distribución estadística. 
Aplicado a la edición tendríamos los grandes best-se-
ller como cabeza de la distribución, y pequeñas tiradas 
de muchos libros que muchas veces suman más ven-
tas que el best-seller.  

TINTA ELECTRÓNICA ELECTRONIC INK DISPLAY: Es una 
tecnología desarrolada para imitar electrónicamente la 
apariencia de la tinta sobre el papel. Aunque existen va-
rios tipos la más popular es la desarrollada por la empre-
sa EINK. A diferencia de las pantallas retroluminiscentes 
la tinta electrónica re� eja la luz de la misma manera que 
lo hace el papel. Se caracteriza también por su bajo con-
sumo de energía. Su principal desventaja es la velocidad 
de refresco (el cambio de página) y su aún limitado uso 
de los colores. Es la tecnología que utilizan la mayoría de 
los lectores electrónicos modernos (Sony, Kindle, etc.). 

W
WIDGET: Es una pequeña aplicación o programa que tiene 
por objetivo dar fácil acceso a funciones frecuentemente 
utilizadas y proveer de información visual. Por ejemplo re-
lojes en pantalla, notas, calculadoras, calendarios, agendas, 
juegos, ventanas con información meteorológica, etc.

WIKI: Un wiki, o una wiki, es un sitio web cuyas páginas 
web pueden ser editadas por múltiples usuarios a través 
del navegador web. Los usuarios pueden crear, modi� -
car o borrar un mismo texto que comparten. La aplica-
ción de mayor peso y a la que le debe su mayor fama 
hasta el momento ha sido la creación de enciclopedias 
colaborativas, género al que pertenece la Wikipedia. 
Existen muchas otras aplicaciones más cercanas a la co-
ordinación de informaciones y acciones, o la puesta en 
común de conocimientos o textos dentro de grupos.  

X
XML EXTENSIBLE MARKUP LANGUAGE: Es un metalenguaje 
autoreferencial extensible de etiquetas desarrollado por el 
World Wide Web Consortium (W3C). Es la base sobre el que 
está creado la mayor parte de los contenidos digitales y la 
mayor parte de los formatos de libros electrónicos. Tam-
bién es la base de sobre la que se estructura los � ujos de 
trabajo gestionados por CMS. El XML es el lenguaje sobre 
el que se articula todo el sistema de etiquetas.

Publicado bajo una licencia Creative Commons por:

Anatomía de la edición
www.anatomiadelaedicion.com
anatomiadelaedicion@gmail.com

Alberto Vicente
Licenciado en economía y  Máster en edición por la 
Universidad de Salamanca. Trabaja como Analista 
de comunicación online. 

Silvano Gozzer
Licenciado en � lología y Máster en edición por la 
Universidad de Salamanca. Trabaja como Editor y 
consultor editorial. 

BY NC
CC €


