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RESUMEN - Informe sobre el uso de YouTube en las editoriales espafolas. Hemos seleccionado una muestra representativa de
editoriales para ilustrar como se estd empleando esta herramienta en las editoriales. Para ello, hemos medido una serie de va-
riables y al final del informe hemos elaborado un ranking con las 10 editoriales que, a nuestro juicio, estan realizando un mejor
uso del canal.

Introduccion

ACEBOOK, Twitter y ahora YouTube, tres canales a disposicion de las editoriales que sirven, con distintos fines,
para propagar contenidos y darse a conocer. Hemos podido observar en los anteriores estudios el mayor o
menor acierto en los usos que le dan distintas editoriales. Algunas verdaderamente creen en los nuevos cana-
les y apuestan por ellos, otras solo pasaban por alli atraidas por las modas de las redes sociales. Muchas no estan,
no sabemos si por desconocimiento o porque tienen elaborada una estrategia que no ven clara la participacion.

YouTube plantea algunas diferencias notables con Facebook y Twitter como canal de propagacién de contenidos.
Si bien es cierto que es necesario el contenido audiovisual, no es menos cierto que con una camara al alcance de
cualquiera ya puedes elaborar contenidos para tu canal. Los usuarios de YouTube no piden calidad extrema, no son
necesarias costosas producciones ni postproducciones. Dudamos seriamente de los resultados que pueden ofrecer
costosisimos trailer books que tanto proliferan Gltimamente.

En Anatomia de la edicién hemos querido comprobar el uso que estan haciendo las editoriales de sus canales de
YouTube. Para ello hemos medido una serie de variables cuantitativas sobre los resultados en términos de visitas,
reproducciones, suscripciones y viralidad.

Al igual que el resto de informes publicados hasta la fecha por Anatomia de la Edicion, este Primer informe sobre el
uso de YouTube en el sector editorial esperamos poder seguir publicandolo de manera regular para que sirva de guia
a las editoriales para medir su presencia y impacto en este canal con relacién a las demas editoriales.

Metodologia y naturaleza del estudio

Se ha realizado un analisis cuantitativo de 59 canales de YouTube correspondientes a otras tantas editoriales o grupos
editoriales. La muestra se ha realizado usando el buscador de YouTube mediante los términos “editorial’, “ediciones”
y “libros”. Aunque en Anatomia hacemos un constante mapeo de YouTube es posible que no estén recogidas todas
las editoriales que disponen de un canal en este medio, si bien seguramente estén recogidas todas las que participan
activamente.

Una vez definida la muestra se ha llevado a cabo una extraccién de informacién cuantitativa de las siguientes variables:

La antigliedad del canal.

El nimero de videos subidos al canal.

Numero de suscriptores.

Reproducciones del canal (nimero de visitas)
Reproducciones totales de los videos del canal.
Media de reproducciones.

Videos con mas reproducciones.

Noukwh=

Anatomia de la Edicidén - Primer informe sobre el uso de YouTube en el sector editorial 2




fNATOMIADE‘LA EL

La fecha de realizacion de la toma de datos fue el 12 de Junio de 2010.

MUESTRA UTILIZADA PARA EL INFORME

# Editorial # Editorial
1 Acantilado 31 La Maquina China
2 Actar 32 La Serrania

3 Alianza 33 Legados

4 Alienta 34 Lengua de trapo
5 Alvalena 35 Libros del Asteroide
6 Boileau 36 Libros Zorro Rojo
7 Bubok 37 LID

8 Casals 38 Linkgua

9 Combel Editorial 39 Maeva

10 Descrito Ediciones 40 Mandala

11 Desnivel 41 Nalvay

12 Deusto 42 Nordica Libros

13 Difusion ELE 43 Pearson

14 ECU 44 Pintar-Pintar

15 Ediciones Irreverente 45 Plataforma

16 Edimater 46 Pre-Textos

17 Editum 47 Random House Mondadori
18 El Drac 48 RBA

19 Encuentro 49 Robin Book

20 Es Ediciones 50 Roca

21 GEEPP Ediciones 51 San Pablo

22 Gestion 2000 52 Sekotia

23 Grupo Edebe 53 Siruela

24 Grupo Noumicon 54 Trito

25 Grupo Santillana 55 Tusquets

26 Grupo SM 56 Tutor

27 Hera 57 Urano

28 Ideaspropias 58 Via Magna

29 Krausse 59 Videocinco

30 La esfera de los libros
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Resultados

1. La antigliedad de los canales

El 71,19% de las editoriales llevan mas de un aio con este canal, el 37,27% mas de dos anos y el 13,56% mas de tres
anos. Las mas antiguas son el Grupo Santillana, Nérdica Libros y Via Magna, mientras que las tres mas recientes son

Casals, Descrito editores y Pre-textos.

Antiguedad (anos)

Grupo Santillana
Nérdica Libros

Via Magna
Encuentro

Robin Book
Mandala

La Méquina China
Desnivel

Grupo Noumicon
Tusquets

Random House Mondadori
Plataforma

Grupo Edebe

LID

Incorporacion por ainos a Youtube

25

20

10

Numero de editoriales

H 2006
H 2007
H 2008
12009

2010

En el siguiente grafico podemos observar la tendencia creciente de incorporacion al canal en los ultimos afos.
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2. El numero de videos subidos

La media asciende a 22,84 videos por editorial si bien, de las editoriales analizadas en la muestra, el 44,07% no supe-
ra los diez videos subidos, siendo tan solo un 11,86% las editoriales que superan los 50 videos en su canal. Solamen-
te dos editoriales tienen 100 o mas videos (Grupo Santillana y Desnivel).

Numero de videos subidos

Grupo Santillana 134

Desnivel 100
Urano 91
Random House Mondadori 81
Ediciones Irreverente 69
Plataforma 67

Editum

Encuentro 45

Combel Editorial 44
Grupo SM

Grupo Edebe

39
36
33

32

30

Pintar-Pintar

Boileau

Videocinco

Si atendemos al numero de videos subidos con respecto al tiempo que llevan en el canal, el 18,64% han subido un
video cada casi cuatro meses (mas de 111 dias) mientras que el 49,15% tardan en subir un video entre 20 y 80 dias.

De las editoriales que mas videos han incluido, Grupo Santillana, Desnivel y Urano, tienen una media de subida de
videos de aproximadamente diez dias.

3. Numero de suscriptores

El niUmero de suscriptores es bajisimo en todas las ocasiones siendo las editoriales que mas tienen Difusién ELE
(353), Random House Mondadori (348) y Desnivel (346).

Ndmero de sucriptores

Difusién ELE 353
Random House Mondadori 348
Desnivel 346

El Drac

La esfera de los libros
Grupo Santillana
Videocinco

Tutor

Via Magna

Nérdica Libros
Encuentro

Urano

Bubok

Pearson
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El 93,22% de las editoriales estudiadas no llegan a 100 suscriptores lo que da la idea de que este canal no es muy

seguido por los fans de la editorial. Las cifras salen mas claras todavia cuando se observa que el 45,76% ni siquiera
llega a 10 suscriptores.

El apartado de comentarios finalmente no lo tuvimos en cuenta ya que en ninguin caso superaba los 25, que vuelve
aindicar la poca influencia del canal entre los usuarios.

4. Reproducciones del canal (nimero de visitas al canal)

En cuanto al niUmero de visitas por canal, el top 3 lo componen Desnivel, Difusiéon ELE y Random House Mondadori.

Reproducciones del canal

Desnivel 34618
Difusion ELE

Random House Mondadori
La esfera de los libros

El Drac

Grupo Edebe

Grupo Santillana

Tutor

Editum

Encuentro

Via Magna

Lengua de trapo
Videocinco

Plataforma

Del total de editoriales analizadas, el 57,63% no llegan a 1.000 visitas, mientras que el 11,86% supera las 5.000.
Solamente dos editoriales superan las 10.000 y, una las 34.600 visitas. En cuanto a las reproducciones teniendo en
cuenta la antigliedad del canal, Difusion ELE cuenta con 34,14 reproducciones diarias, seguidas de Desnivel con
31,56 y Casals con 17,16.

Media reproducciones por dia

Difusion ELE 34,14

Desnivel 31,56
17,16

16,82

Casals
La esfera de los libros
10,99
9,90

Random House Mondadori
Nalvay
El Drac

Videocinco 7,09

Tutor 5,91

Grupo Edebe 5,75
Descrito Ediciones 5,10
Libros Zorro Rojo 5,06
Combel Editorial 4,88
Editum 4,72
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El91,52% de las editoriales no llegan a 10 visitas diarias, lo que pone en entredicho de nuevo la utilidad de tener un
canal en YouTube para las editoriales, teniendo en cuenta el uso que se le esta dando en estos momentos.

5. Reproducciones totales de los videos

Sitenemos en cuenta las reproducciones totales de los videos, podemos comprobar que el 11,86% de las editoriales
han superado las 200.000 reproducciones, mientras que el 40,68% supero las 10.000.

En esta ocasion es Via Magna la editorial con mas videos reproducidos (920.037), seguida de Desnivel (629.389) y El
Drac (468.695).

Reproducciones totales de los videos
920.037

Via Magna
Desnivel 629.389
El Drac 468.695
Grupo Santillana 389.874
Random House Mondadori 383.806

Tutor 296.705

Robin Book
Videocinco

200.956

Plataforma
Urano

Nérdica Libros
Pearson
Encuentro
Difusion ELE

6. Media de reproducciones de los videos

En cuanto a la media de reproducciones por video subido, El Drac con mas de 52.000, Via Magna superando las 34.000
y Tutor con mas de 13.400, son las editoriales que han conseguido una mayor media de reproducciones por video.

Media de reproducciones por video

El Drac 52.077,22

Via Magna 34.075,44
Tutor 13.486,59
Robin Book 12.559,75

6.293,89

4.738,35
2.909,51

2.487,22

Desnivel

Random House Mondadori
Grupo Santillana

Nérdica Libros

Videocinco 2.343,07

La Maquina China 1.850,00
Pearson 1.813,61

Libros Zorro Rojo & 1.597,00
Difusion ELE & 1.500,58
Siruela & 1.419,00
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El 71,18% de las editoriales no llegan a una media de 1.000 visionados por video subido, el 13,56% entre 1.000 y
2.000, el 5,08% entre 2.000 y 3.000.

7.Videos con mas reproducciones

Si tenemos en cuenta la viralidad de los videos de las editoriales, vemos que de nuevo se vuelven a situar en los

primeros puestos editoriales como Via Magna (243.733), El Drac (108.178) y el Grupo Santillana (107.319).

Video con mas reproducciones

Via Magna
El Drac

243.733
108.178
Grupo Santillana 107.319
Desnivel
Random House Mondadori
Robin Book
Tutor
Pearson
Plataforma
Videocinco
Grupo Edebe
Urano

Nordica Libros

La Maquina China

El 32,20% de las editoriales cuentan con su video mas visto por debajo de las 1.000 reproducciones, el 44,07% entre

1.000 y 5.000, el 15,25% entre 5.000 y 20.000 y, solamente el 5,08% supera los 100.000 visionados.
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Conclusiones

YouTube es una plataforma en crecimiento que tiene un publico potencial inmenso y con una capacida de viraliza-
cién de contenidos que las editoriales no deberian desaprovechar. Si bien la generacién de contenidos audiovisua-
les es algo nuevo para el sector, seguramente sea una materia que deberan aprender puesto que el potencial de los
videos y de una canal como YouTube es inmenso y estan en la punta de lanza del futuro de Internet. Provisional-
mente y basdandonos en nuestras observacione

1.

YouTube sigue siendo la mejor plataforma para distribuir los contenidos audiovisuales que tengamos. El canal
exige un plus de creatividad que no tienen otros canales y que hay que desarrollar para poder sacar un mejor
rendimiento del mismo.

El canal de YouTube no parece adecuado para conseguir suscriptores a diferencia de Facebook y Twitter, si bien
una politica distinta de generacién de contenidos podria solucionar en parte esta situacion.

Para una correcta propagacion de contenidos es necesaria su promocion en otros canales que disponga la
editorial como Facebook o su propia pagina web.

Los trailers book no atraen demasiado a los usuarios, si bien posiblemente el problema fundamental radique
en no saber llegar a los publicos interesados.

Para una correcta localizacién de los videos es fundamental el etiquetado de los mismos. La poca fuerza de
marca que tienen, en general las editoriales, hace que se dificulte la llegada de los usuarios.

El contenido multimedia puede tener un efecto viral en la Red muy positivo para la editorial facilitando la lle-
gada de potenciales clientes a nuestra marca o nuestros libros.

Si la editorial dispone ya de una comunidad alrededor de su marca, la propagacion de los videos serd mucho
mas sencilla y llegard a mas publicos.

Teniendo en cuenta todos los datos recopilados, podemos establecer que las 10 editoriales que mejor uso estan
haciendo uso de YouTube son las siguientes:

OP U
Puesto Editorial
1 Desnivel
2 Grupo Santillana
3 Random House Mondadori
4 El Drac
5 Tutor
6 Via Magna
7 Difusion ELE
8 Robin Cook
9 Nordica
10 Plataforma
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